
第二十三届中国昆明国际花卉展

评估报告

昆明原点市场调查有限公司

2025 年 11 月



I

目 录

一、 展会简介 .....................................................................................1

二、 展会基本情况 .............................................................................1

（一） 展会的规格与规模 ................................................ 1

（二） 展会的组织与服务 ................................................ 2

（三） 展会的经济效益 .................................................... 4

三、 评估结果 .....................................................................................5

（一） 展会量化评分 ........................................................ 5

（二） 规格与规模评分 .................................................... 5

（三） 组织与服务评分 .................................................... 6

（四） 经济效益评分 ........................................................ 6

四、 展会评估结论 .............................................................................7

五、 结果评析 .....................................................................................7

（一） 展会亮点 .................................................................7

（二） 展会不足 .................................................................9

（三） 相关建议 .................................................................9

六、 附录 ........................................................................................... 11

附录 1.展会评估目的 .........................................................11

附录 2.展会评估方法 .........................................................11

附录 3.展会现场照片 ........................................................ 18



1

一、展会简介

第二十三届中国昆明国际花卉展（以下简称“第二十三届昆

明花展”）于 2025年 9月 19日—21日在昆明滇池国际会展中心

6、7、8号馆举办，由云南省花卉技术培训推广中心主办，北京励

德展览有限公司承办。

本届展会展览总面积 30800平方米，展览净面积 11995平方

米，折合约 1333个标准展位，其中，特装展位面积 8114平方米。

展会共吸引 196家参展商参展，其中，省外参展商 67家，省内参

展商 52家，国际参展商 77家。展会共吸引参展观众 14.5万人次，

其中，省内观众 97836 人，省外观众 44327 人，专业观众 35000

人。

本届展会承载着云南花卉产业对外交流、合作、贸易、投资

的最重要平台功能，紧紧围绕创新、协调、绿色、开放、共享的新

理念，着力从现代花卉种业、花卉科技创新、花卉种植机械装备

水平、数字农业发展、国际国内花卉科技合作、跨境花卉安全机

制建设等方面，突出产业发展优势、扩展商务的功能，对加速高

原特色现代农业品牌“云花”国际化进程、增强云南花卉在产业

高端领域的影响力和竞争力，对进一步稳固云南花卉产业在全国

及亚洲地区的品牌影响力和市场话语权发挥了积极作用。

二、展会基本情况

（一）展会的规格与规模

经评估测算，得到本届展会的规格与规模如表 2.1所示，本届
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展会展览总面积 30800平方米，展览净面积 11995平方米，折合

约 1333个标准展位，其中，特装展位面积 8114平方米，占展览

总面积的 26.34%。参展商总数 196家，其中，省内参展商 52家，

省外参展商 67家，国际参展商 77家，分别占参展商总数的 26.53%、

34.18%和 39.29%。参展观众约 145000人次，其中，省内观众 97836

人，占比 67.47%，省外观众 44327，占比 30.57%，专业观众 35000

人，占比 24.14%。

表 2.1 “第二十三届昆明花展”的规格与规模情况

（二）展会的组织与服务

1.参展人员对展会的整体满意度

展会期间，共拦访了 375位参展人员，包括 295位参展观众、

指 标

数量 比重

本届

（2025 年）

上届

（2024
年）

同比增长

本届

（2025
年）

上届

（2024
年）

展览总面积（㎡） 30800 32400 -4.94% - -

展览净面积（㎡） 11995 11736 2.21% 38.94% 36.22%

折合标准展位个数（个） 1333 1304 2.21% - -

其中：特装展位面积 8114 10260 -20.92% 26.34% 31.67%

展商数量（家） 196 405 -51.60% - -

其中：省内展商 52 136 -61.76% 26.53% 33.58%

省外展商 67 234 -71.37% 34.18% 57.78%

境外展商 77 35 120.00% 39.29% 8.64%

观众数量（人次） 145000 76000 90.79% - -

其中：省内观众 97836 59432 64.62% 67.47% 78.20%

省外观众 44327 15963 177.69% 30.57% 21.00%

境外观众 2837 605 368.93% 1.96% 0.80%

其中：专业观众（人） 35000 30000 16.67% 24.14% 39.47%
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80家参展商，针对展会满意度情况进行了调查。调查结果如图 2.1

所示：

图 2.1 参展人员对“第二十三届昆明花展”的整体满意情况

结果显示，参展人员对本届展会的整体满意率为 92.08%（满

意率=非常满意+比较满意），参展人员对本届展会的满意率较高，

其中，表示“比较满意”的占比较大，为 50.78%；3.83%的参展人

员持“不满意”态度（不满意率=比较不满意＋非常不满意）。

2.参展人员对展会的配套服务满意率
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图 2.2 参展人员对“第二十三届昆明花展”的配套服务满意度

参展人员对本届展会的配套服务各项指标的优劣评价均在

80％以上。其中，最满意的是展品丰富性，达 94.30%，其次是现

场活动的丰富性，为 93.87%；对安全保卫服务和秩序维护服务满

意率较低，分别为 82.91%与 81.34%。

（三）展会的经济效益

经评估测算，本届展会给昆明带来了 5124万元的收入，其中

直接收入为 600万元，占总收入的 11.71%；间接收入为 4524 万

元，占总收入的 88.29%，拉动效应为 1:7.54。直接收入主要由租

金收入、门票收入和赞助收入和会议收入组成；间接收入主要集

中在购物、餐饮、住宿等行业，展台搭建较其他行业收入较少。

表 2.2 “第二十三届昆明花展”经济效益情况 （单位：万元）

收入类型 主/承办方数据 评估数据 拉动效应 备注

直接收入： - - -

根据主/承办方

提供资料

租金收入 561 561 -
门票收入 38 38 -
赞助费用 1 1 -
会议收入 0 0
小计 600 600 -

间接收入： - - -

抽样调查结合

组委会提供资

料

餐饮收入 - 582 1:0.97
住宿收入 - 534 1:0.89
交通收入 - 468 1:0.78
娱乐收入 - 408 1:0.68
购物收入 - 588 1:0.98
市内旅游 - 438 1:0.73
省内旅游 - 522 1:0.87
物流运输 - 426 1:0.71
展台搭建 - 324 1:0.54
其他收入 - 234 1:0.39
小计 - 4524 1:7.54
总计 - 5124 - -
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三、评估结果

（一）展会量化评分

利用功效系数法分别对展会的规格与规模、经济效益进行量

化评分测算，结合模糊综合评价法对展会组织与服务分析，分别

赋予展会规格与规模、组织与服务、经济效益权重，通过加权综

合测算法得出“第二十三届昆明花展”的综合评分如下：

综合评分=规格与规模评分×40%+组织与服务评分

×40%+经济效益评分×20%

=78分

其中，规格与规模评分 72分、组织与服务评分 92分、经济

效益评分 60分。

（二）规格与规模评分

运用功效系数法，经测算，得出本届展会规格与规模的评分

为 72分。从二级指标来看，“展会规模”评分为 65分，说明本届

展会规模有待提升；“展商结构”评分为 74分，表明展商结构合

理，需提升省外参展商比重；“观众结构”评分为 81分，说明观

众结构基本合理，需提升境外参展观众比重；从三级指标来看，

“境外参展商比重”评分相对较高，为 100分，反映本届展会对境

外的招商力度大，能较好满足观众需求。

表 3.1 “第二十三届昆明花展”规格与规模各级指标评分表

三级指标
三级指

标评分

三级指

标权重
二级指标

二级指

标评分

二级指标

权重

一级

指标

一级指

标评分

展览总面积 67 30%
展会规模 65 40%

展会规

格与规

模

72特装展位面积 64 20%
参展商数量 61 30%
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三级指标
三级指

标评分

三级指

标权重
二级指标

二级指

标评分

二级指标

权重

一级

指标

一级指

标评分

观众数量 69 20%
省外参展商比重 63 70%

展商结构 74 40%
境外参展商比重 100 30%
专业观众比重 82 30%

观众结构 81 20%省外观众比重 94 40%
境外观众比重 64 30%

（三）组织与服务评分

采用模糊综合评价法，对本届展会组织与服务的各级指标进

行测算，得到二级指标的评分，再采用加权综合测算得出本届展

会组织与服务的一级指标评分为 92分，说明本届展会组织保障服

务较为优秀。从二级指标来看，“现场布展”“展品展示”“展会

活动”评分相对较高，反映本届展会能较好满足参展观众需求。

表 3.2 “第二十三届昆明花展”组织与服务各级指标评分表

二级指标 二级指标评分 二级指标权重 一级指标 一级指标评分

招商宣传 89 20%

展会组织与服务 92

现场布展 97 25%

展会活动 92 10%

配套服务 88 25%

展品展示 96 20%

（四）经济效益评分

采用功效系数法，对影响本届展会经济效益的各级指标进行

测算，得到本届展会经济效益的评分为 60分，说明本届展会对昆

明花卉业及相关行业的经济带动不明显。从三级指标的评分来看，

“本地直接收入”和“本地间接收入”的评分均为 60分，说明本

届展会给昆明本地带来的直接收入和间接收入均一般，展会对昆

明市经济带动不明显。
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表 3.3 “第二十三届昆明花展”经济效益各级指标评分表

三级指标
三级指标

评分

三级指

标权重
二级指标

二级指

标评分

二级指

标权重

一级

指标

一级指

标评分

本地直接收入 60 100% 直接收入 60 40% 展会经济

效益
60

本地间接收入 60 100% 间接收入 60 60%

四、展会评估结论

本届展会遵循“‘象’往云南，世界花园”的主题，设置多个花

艺作品及花卉场景，旨在践行生态文明理念，突出“‘象’往云南”

的鲜明主题，广泛传播云南“世界花园”美誉，为建设美丽中国

持续贡献云南力量。作为花卉类的专业性展会，本届展会综合评

估评分为 78分，评定为“合格”，符合《昆明市会展活动管理办

法》的规定，对昆明市相关行业的发展具有积极的推动作用，对

昆明的经济有一定带动作用。

五、结果评析

（一）展会亮点

1.细分展品展区，便于精准逛展

本届展会共采用 3个展馆，设置不同的展示区，便于观众精

准逛展。国际展区聚集了来自全球各地的花卉精品和创新技术。

国内展区汇聚了国内各大花卉主产区的特色产品，如云南的鲜切

花、辽宁的君子兰等。展区内不仅有丰富的花卉展示，还设有多

个互动体验区，可以让参观者亲身体验插花艺术和传统花卉文化。

设施设备展区专注于展示现代化的温室设施和种植设备。新品种

展示区集中展示了近年来培育的花卉新品种，包括抗病性强、花

色独特的各类新品种。花文旅及花卉应用场景展区通过展示花卉
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在旅游、家居装饰、公共绿化等方面的应用，探索花卉产业的多

元化发展。

2.同期活动丰富，推动产业发展

本届展会举办首届中国（云南）国际切花月季新优品种评选

赛，从 200余个品种中评选出“金奖”“最佳观赏奖”等 6个奖

项；召开“数字云花”研讨会，探讨区块链技术在花卉溯源、跨境

支付中的应用；公众体验方面，设置花枝投壶、闻香识花、干花

DIY 等互动游戏，累计吸引 4.7 万名普通观众参与，其中亲子家

庭占比达 40%。让观众在亲身参与中感受花卉魅力、学习花卉文

化，有效提升了展会的公众体验感与吸引力，有效提升展会公众

影响力。

3.境外展商增加，提升展会影响力

境外展商数量较上届同比大幅增长 120%，占比达 39.29%，

展现出显著增长态势。这一数据变化直观反映出展会国际吸引力

与品牌影响力的持续提升，既体现我国花卉市场的广阔潜力，也

印证展会在平台搭建、服务保障等方面的综合实力得到国际业界

认可。同时境外展商的踊跃参与，为国内外企业搭建了高效对接

桥梁，有助于促进花卉种源研发、栽培技术、贸易流通等领域的

跨界合作与经验分享。这不仅能丰富展会的展示内容与产业内涵，

更能推动本土花卉产业向高端化、国际化迈进，为全球花卉行业

协同发展注入新动能。
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（二）展会不足

1.现场布展硬件设施有待优化

现场部分区域在基础硬件设施方面仍存在短板，有待进一步

优化提升。经实地查看，展会部分区域地毯铺设不够平整，存在

局部凹凸等情况；同时，少量现场用电线路未按规范进行收纳固

定，出现外露凸起现象。虽未造成实际安全事故，但可能导致参

展观众、工作人员不慎绊倒受伤，影响参展体验与人身安全。

2.海外市场深耕不足

本届展会虽吸引 86国专业观众，但针对俄罗斯、东南亚等云

南花卉重点增量市场的专项对接活动不足，未设置“东南亚跨境

贸易服务专区”，出口保鲜技术、国际物流方案、目标市场检疫

标准等配套服务展示缺位，难以满足企业“云花出海”的实操需

求。

3.本土中小企业差异化不足

省内近 60%的中小参展企业集中展示玫瑰、康乃馨等常规鲜

切花，品种雷同且缺乏品牌标识，与“云南 10大名花”品牌培育

目标契合度不高；部分企业展品包装简陋，缺乏产品分级、品质

标准说明，在与国际品牌竞争中缺乏优势。

（三）相关建议

1.改善基础配套服务设施

强化现场设施规范管控，对地毯铺设、线路布置等基础保障

环节严格落实标准化要求，组织专人对不平整地毯及时进行平整

加固，对外露凸起电线采取套管收纳、贴地固定等防护措施，消
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除通行安全隐患。健全前期筹备与现场巡检机制，增加隐患排查

频次，扩大排查覆盖范围，重点关注人流密集区域的设施安全状

况，做到问题早发现、早整改，确保符合展会安全保障相关要求。

2.精准开拓重点海外市场

增设“云花出海服务专区”，邀请海关、跨境物流企业、国际

贸易律师入驻，提供出口政策解读、物流方案定制、知识产权保

护等服务；针对俄罗斯、东南亚市场举办“专项推介会”，组织本

土企业与海外采购商一对一洽谈，展示冷链保鲜技术、跨境电商

运营案例，助力企业打通海外销售链路。

3.引导本土企业差异化发展

设立“云南特色花卉展区”，重点展示山茶、杜鹃等“10大

名花”及特色盆栽植物，组织专家为中小企业提供品牌策划、产

品包装设计指导；开展“优质花卉评选活动”，对自主培育品种、

特色产品给予展示资源倾斜，鼓励企业从“同质化竞争”向“差

异化突围”转型。

昆明原点市场调查有限公司

2025年 11月 21日
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六、附录

附录 1.展会评估目的

通过对“第二十三届昆明花展”的规格与规模、组织与服务、经

济效益进行评估，系统了解此次展览项目的展会概况及客观认识

办展质量，深入分析项目带来的经济效益及社会影响力，有效判

断此次展览项目是否符合国家产业政策以及是否推动本地会展产

业发展，务求细化展会优缺点形成原因，总结吸纳经验教训，为

展会的主办者、承办者积累办展经验，为参展商、参展观众提供

展会参考，为展会的管理方健全会展业发展战略提供思路，继而

大力树立本地品牌会展，全面规范行业竞争，进一步把昆明打造

成“会展之都”。

同时，对此次展览项目进行量化评分，进一步掌握展会的直

接、间接的经济效益，对其他本地产业的拉动效应，对本地相关

产业的推动性，明晰展会的亮点与不足，从而判断此次展览项目

的成长性及类似展会的今后的可扶持性。

附录 2.展会评估方法

1.指标体系构建

（1）指标体系构成

展会的评估体系包括 3项一级指标，10项二级指标，32项三

级指标。其中，展会规格与规模、展会效益为定量指标，展会组

织与服务为定性指标。
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表 2.1 展会评估体系

A会展评估体系

一级指标 二级指标 三级指标

B1展会规格与规模

C11展会规模

D111展览总面积

D112特装展位面积

D113参展商数量

D114观众数量

C12展商结构
D121省外参展商比重

D122境外参展商比重

C13观众结构

D131专业观众比重

D132省外观众比重

D133境外观众比重

B2展会组织与服务

C21招商宣传
D211宣传情况

D212招商情况

C22现场布展

D221展位布局的合理性

D222展台搭建的规范与美观性

D223展位指示导引设施合理性

D224硬件设施的完备性

D225硬件设施的先进性

C23展会活动

D231开（闭）幕式情况

D232现场活动的丰富性

D233现场活动的支持和保障

C24配套服务

D241交通服务支持和保障

D241住宿服务支持和保障

D243餐饮服务支持和保障

D244现场网络支持和保障

D245现场商务支持和保障

D246秩序维护服务

D247卫生保洁服务

D248安全保卫服务

C25展品展示

D251展品丰富性

D252展品的品牌档次

D253展品展示手段与效果

B3展会经济效益
C31直接收入 D311本地直接收入

C32间接收入 D321本地间接收入
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（2）权重的确定

利用专家评审法，咨询专家的意见，构建成对比较矩阵，计

算各指标之间的权重，并进行一致性检验，得到各指标的权重如

下：

表 2.2 各评估指标的权重

A
会展评估体系

一级指标 权重 二级指标 权重 三级指标 权重

B1 40%

C11 40%

D111 30%
D112 20%
D113 30%
D114 20%

C12 40%
D121 70%
D122 30%

C13 20%
D131 30%
D132 40%
D133 30%

B2 40%

C21 20%
D211 40%
D212 60%

C22 25%

D221 25%
D222 25%
D223 20%
D224 10%
D225 20%

C23 10%
D231 20%
D232 40%
D233 20%

C24 25%

D241 15%
D242 10%
D243 15%
D244 15%
D245 15%
D246 10%
D247 10%
D248 10%

C25 20%
D251 33.3%
D252 33.3%
D253 33.3%

B3 20%
C31 40% D311 100%
C32 60% D321 100%



14

2.数据来源与表征

表 2.3 评估指标数据来源

三级指标 说明 数据来源

展览总面积 展会所使用的展馆面积
由组委会提供，并在展

会期间实地走访，核实

数据的真实性

特装展位面积 特装展位所使用的面积

展商数量 展会期间参展的展商数量

观众数量 展会期间观展的观众人次

省外参展商比重 省外展商在展商总数中的占比
根据组委会提供数据进

行测算
境外参展商比重 国际展商在展商总数中的占比

专业观众比重 带有商务性目的的观众在观众数量中占比

省外观众比重 外省观众在观众数量中的占比 展会期间随机拦访观

众，然后进行测算境外观众比重 国际观众在观众人数中的占比

宣传情况 展前对展会通过各种渠道宣传

展会期间，以问卷的形

式，随机访问参展商和

参展观众，询问其对各

评价指标的评价

招商情况 展商的数量规模

展位布局的合理性 展位布局合理、规范

展台搭建规范与美观性 展台按组委会要求搭建，且比较美观

指示导引设施合理性 展馆内指示导引设施齐全、粘贴合理

硬件设施的完备性 展馆内硬件设施充足

硬件设施的先进性 展馆内有高科技硬件设备

开（闭）幕式情况 开（闭）幕式规模、档次，文艺表演

现场活动的丰富性 现场是否有文艺表演、宣传促销等

现场活动支持和保障 对展商开展各种活动的支持情况

交通服务支持和保障 展会期间开设公交专线、拥堵情况

住宿服务支持和保障 周边住宿配套情况

餐饮服务支持和保障 展会期间餐饮配套支持

现场网络支持和保障 场馆内信号情况

现场商务支持和保障 是否配有打印、洽谈等需求

秩序维护服务 现场是否有工作人员维护秩序

卫生保洁服务 场馆内卫生情况

安全保卫服务 场馆内安全保卫工作情况

展品丰富性 展品种类的丰富情况

展品的品牌档次 展品的质量、知名度等

展品展示手段与效果 采用互联网技术、3D动态展示等

本地直接收入 本地场馆方的场租收入 对展商和观众进行问卷

调查，根据其在展会期

间花费情况来测算本地间接收入 展会拉动相关行业的收入情况
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3.指标数据的处理

（1）定量指标的评分

对于定量数据，采用功效系数法。根据现有展览的历史数据，

以展会评估指标的历史最大值作为满意值，历史最小值作为不允

许值，测算各三级评估指标的功效系数。

表 2.4定量指标的满意值与不允许值

一级指标 二级指标 三级指标 满意值 不允许值

展会

规模与规格

展会规模

展览总面积（㎡） 150000 5000

特装展位面积（㎡） 45000 4000

参展商数量（家） 3000 100

观众数量（人次） 360000 80000

展商结构
省外参展商比重 80% 30%

境外参）商比重 20% 5%

观众结构

专业观众比重 40% 5%

省外观众比重 35% 5%

境外观众比重 20% 0%

展会

经济效益

直接收入 本地直接收入（亿元） 0.5 0.12

间接收入 本地间接收入（亿元） 10 1

各三级评估指标的功效系数 =
实际值 − 不允许值

满意值 − 不允许值

对于功效系数低于 0的，则三级指标评分为 60分；对于功效

系数大于 1的，则三级指标评分为 100分。因此，三级指标的评

分为：

二级评估指标的评分 =
60，功效系数 < 0

60 + 功效系数 × 40，0 ≤ 功效系数 ≤ 1
100，功效系数 > 1

二级评估指标的评分 = 各三级指标的评分 × 对应权重�
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一级评估指标的评分 = 各二级指标的评分 × 对应权重�

（2）定性指标的评分

对于定性数据，采用模糊综合评价。

1 设定因素集。

U={U211,U212,···,U252,U253}，因素集与表 1.1 中所要评估的指

标相对应，即 U211对应 D211、U212对应 D212……

2 设定评价集。

v={v1,v2,v3,v4,v5}，v1表示非常满意，v2表示比较满意，v3表

示一般，v4表示不满意，v5表示非常不满意。使用加权平均原则，

等级看作一种相对位置，使其连续化。为了定量处理，用“95分、

85分、75分、65分、55分”表示各等级，即：T=（95,85,75,65,55）。
表 2.5 评价隶属函数表

等级 优秀 良好 合格 基本合格 不合格

相对应的评价分数 95 85 75 65 55

3 建立模糊评价矩阵。

假设对展会项目质量进行评审的有 m人，参与评价的人包括

参展商、参展观众，每个参评人员的评价代表一个评价因素，即：

��� =
对第 i 项二级指标第 j 等级的评价指数

对第 i 项二级指标的评价总人数

从而构造出一个从因素集U到评价集V的模糊映射关系矩阵

R，最后把模糊评判矩阵与三级指标的权向量进行模糊运算并进行

归一化 ，得到模糊评价结果，即：

二级指标的评分 = D ∙ R ∙ T（ ∙ 表示运算符）



17

一级指标的评分 = 各二级指标的评分 × 相对应的权重�

展会的综合评分利用一级指标的评分加权，测算展会的综合

评分。即：

展会综合评分=展会规格与规模的评分×40%+展会组织与

服务的评分×40%+展会经济效益的评分

×20%

4.等级评定

结合昆明会展业发展的实际情况，把展会的评估划分为五个

等级，评分标准如下：

表 2.6 综合评分标准

综合评分 等级

60分以下 不合格

60-69分 基本合格

70-79分 合格

80-89分 良好

90分及以上 优秀
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附录 3.展会现场照片
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